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GRANDE QUALITA, VENDITE ON LINE E MERCATO ESTERO,
COSI LA PRODUZIONE IGP HA REGISTRATO UN +15,4%

di Lisa Ciardi

CANTUCCING,
CHE PASSIONE:
VENDITE RECORD
NELL'ANNO

DEL COVID

NELL’ANNO del Covid, il cantuccino toscano Igp
non conosce crisi. Anzi. La pandemia, con la «re-
clusione» forzata in casa di tante famiglie e la ri-
cerca di momenti di leggerezza e di piacere all’in-
terno delle mura domestiche, ha probabilmente
favorito la vendita di questi biscotti cosi legati alla
tradizione e al made in Italy, nel nostro Paese co-
me all’estero. Cosi la produzione del cantuccino
toscano IGP ha registrato un +15,4% nel 2020 ri-
spetto al 2019, nonostante il fermo dell’'HoReCa
(ristorazione, catering e hotel), che evidentemen-
te & stato ampiamente bilanciato e compensato
dalla crescita dei consumi familiari. «Siamo stati
anche noi sorpresi da questo risultato - commen-
ta Giovanni Belli, presidente di Assocantuccini,
|"associazione dei produttori di cantuccini toscani
alle mandorle -. Ritengo che I'export e gli acquisti
della grande distribuzione organizzata italiana ab-
biano consentito di raggiungere un risultato altri-
menti insperato. Alcuni canali di vendita come la
ristorazione e il catering, infatti, hanno avuto con-
sumi piu che dimezzati a causa della pandemia. In
direzione opposta si € mosso, invece, I'e-commer-
ce, cresciuto del 300% in base alle nostre prime
stime, pur restando un canale di distribuzione se-
condario».

Ma quali sono i motivi di tanto successo dei can-
tuccini? «Ci siamo dati alcune possibili spiegazio-
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ni anche in base ai primi feedback - continua Belli
-. Da un lato, come gia detto, i nuovi sistemi di
vendita on line hanno permesso alle persone di ac-
quistare in modalita diverse, ampliando il venta-
glio della clientela. Va poi detto che il cantuccino,
soprattutto quello Igp, € un prodotto tradizionale,
viene dalla nostra storia e ha ingredienti semplici,
conosciuti e controllati con grande rigore. Insom-
ma & una piccola certezza e in un momento di
sbandamento e di generale insicurezza questo ha
probabilmente rappresentato per molti consuma-
tori un rifugio, un punto di riferimento, anche psi-
cologico». Una terza spiegazione riguarda in mo-
do specifico il mercato estero. «Fuori dall’ltalia -
prosegue Belli - i cantuccini sono da sempre estre-
mamente richiesti: sono infatti il terzo biscotto
piu venduto all’'estero dopo savoiardi e amaretti
che hanno pero il vantaggio di essere molto utiliz-
zati anche nella preparazioni dolci. Questa tenden-
za si e rafforzata nell’anno del Covid forse perché
per tanti stranieri gustare un cantuccino € stato
anche un po’ un modo per ripensare alla Toscana
e ai viaggi, in un momento in cui non erano possi-
bili». Nel 2020, il 40% del totale di cantuccini ven-
duti & andato appunto all’estero, confermando
una crescita continua, partita cinque annifa quan-
do I'export incideva sulle vendita per il 20-24%.

E da Assocantuccini puntano a crescere ancora.
«ll nostro & un prodotto noto ormai in tutto il mon-
do - prosegueil presidente - ma questo non signi-
fica che non ci siano margini per aumentare e po-
tenziare le nostre fette di mercato. Per esempio in
quello asiatico stanno iniziando ora a conoscerci
in modo diffuso e crediamo che ci siano ampi mar-
gini di sviluppo. Puntiamo quindi a lavorare sulla
conoscenza del nostro prodotto, della sua storia e
tradizione anche sui mercati piu lontani». Se non

ILCOMMENTO

«UN RISULTATO
INSPERATO»

«Siamo stati anche noi sorpresi
da questo risultato - spiega
Giovanni Belli (nella foto)

era immaginabile un risultato cosi positivo nell’an-
no della pandemia, va pero detto che il segno piu
caratterizza da tempo i cantuccini. Da quando &
stata creata |'associazione (parallelamente alla na-
scita dell’lgp), cinque anni fa, il trend & stato infat-
ti sempre in crescita. Il primo lustro della Igp del
Cantuccino Toscano ha visto una produzione con
dati da record: dal 2016 al 2020 questa & cresciu-
tadel 589%, passando da 385milaa 2,65 milioni di
chilogrammi. Confrontando il primo intero anno
di produzione Igp ovvero il 2017 con il 2020, il va-

GLI STRANIERI APPREZZANO

I cantuccini sono il terzo biscotto
piu venduto all’estero dopo
savoiardi e amaretti che hanno il
vantaggio di essere molto utilizzati
nelle preparazioni dei dolci

lore del prodotto certificato all’'origine, ovvero
franco fabbrica, ha superato i 23,9 milioni di euro,
con un aumento di periodo dell’'88%. Il valore al
consumo é stimabile in circa il doppio di questa
cifra. «Per il futuro siamo ottimisti - conclude Belli
-.Presto le aziende e anche I'Associazione potran-
no riprendere a partecipare agli eventi promozio-
naliin presenza, che si affiancheranno a quelli onli-
ne cui ormai siamo abituati e che resteranno una
costante anche per il dopo-Covid. Il cantuccino &
un biscotto con un forte connotato sociale, un dol-
ce da consumare insieme, in famiglia e con gli ami-
ci. Credo che sarannoin tanti a cercarlo a fine pa-
sto nei ristoranti finalmente riaperti. Da questa ri-
nascita scaturira, speriamo, una ripresa dei consu-
mi dolciari nazionali».

© RIPRODUZIONE RISERVATA

presidente di Assocantuccini,
|'associazione dei produttori
toscani -. Ritengo che |'export
e gli acquisti della grande
distribuzione organizzata
italiana abbiano consentito di
raggiungere un risultato
altrimenti insperato»
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